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eBooks für Individualkäufer
Es wird unterschieden

Belletristik / Sachbuch (alt – neu)
Fachbuch

Wissenschaftliche Monographie
Lehrbuch

Sonstiges (e-Reprintverlage, Bundles)
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eBooks für Individualkäufer

In Deutschland
Erste eBook-Anbieter preisten mit 
hartem DRM meist 10% günstiger
Später hat jeder neue Verlag seine 

eigene Preisfindung – je nach 
Produktform und –alter
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eBooks für Individualkäufer

aber 
.....
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eBooks für Individualkäufer

Anglo-Amerikanische Verlage
In den meisten Fällen unter dem 

Hardcover-Preis
eBooks, die nur als solche erscheinen, 
sind recht oft sehr günstig, meist unter 

10 US $
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Site Licences

Grosse Vielfalt an Modellen bei 
Verlagen und Aggregatoren:

Kauf in Kollektionen/Reihen
Kauf mit Mindestbestellmenge

Einzelkauf mit und ohne Hosting Fees
Subskription von Datenbanken

Subskription von Einzeltiteln oder 
Sammlungen

U.v.a.m.
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Kosten ?

Technik, Vertrieb, Ressourcen und 
Marketing differieren gegenüber dem 

gedruckten Produkt. 
Akzeptanz bei den Käufer ist z.T. gering

Kaum Marktvergleiche möglich
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Kostenfaktoren

eBooks für den Einzelverkauf
Aufwendige Suche nach den 

geeignetsten Vertriebswegen
Entscheidung über Formate 
Workflow für das Digitalisieren und 

Indexieren
Marketing
Gespräche mit Autoren, Herausgebern 

und dem Lektorat
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Kostenfaktoren

Site Licences
Hohe Programmierkosten für das Hosting und die 

Verwaltung
Entscheidung über Formate 
Workflow für das Digitalisieren und Indexieren
Marketing
Gespräche mit Autoren, Herausgebern und dem 

Lektorat über Lizenzen
Neue Vertriebswege finden
Abwicklung von Rechnungsstellung und 

Datenlieferungen
Informationspolitik gegenüber den Kunden
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Derzeitige Preisgestaltung
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Varianten Einzelkauf/im 
Verhältnis 
zum HC ohne 
DRM

Einzelkauf/im 
Verhältnis 
zum HC  mit 
DRM

Vergleich USA Campuslizenz 
mit DRM 1 
Zugriff

Campuslizenz 
unbeschränkte 
Zugriffe

Belletristik alt günstiger günstiger oft Niedrigpreis günstiger    -
Belletristik aktuell günstiger oder 

gleich
günstiger oder 
gleich

oft Niedrigpreis günstiger    -

Fachbuch älter günstiger oder 
gleich

günstiger oder 
gleich

günstiger günstiger oder 
gleich

teurer oder  im 
Paket

Fachbuch aktuell eher gleich günstiger oder 
gleich

günstiger

wissenschaftliche 
Monographie 
älter

   - gleich, eventuell 
etwas günstiger

günstiger gleich oder 
günstiger

gleich oder im 
Paket

wissenschaftliche 
Monographie akt.

   - gleich etwas günstier gleich teurer oder im 
Paket

Lehrbuch älter kaum vorhanden günstiger oder 
gleich

gleich oder 
günstiger

günstiger oder 
gleich

Lehrbuch aktuell kaum vorhanden Tendenz gleich 
oder teurer

gleich Tendenz gleich 
oder teurer

teurer oder im 
Paket



Weiterführende Fragen?
Ist das eBook mittelfristig nur Add-on zur 
bestehenden Produktion oder soll es diese 
ablösen?
Können neue Marketingkonzepte parallel zu den 
vorhandenen finanziert werden?
Werden  vorhandene Vertriebswege dem neuen 
Medium gerecht?
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Zusammenfassung
Bisher wurde in vielen Fällen versucht, das 

Produkt über den Preis in den Markt zu bringen 
bzw. ohne Einbußen auf dem Print-Markt einen 

Mehrwert zu erzielen. 
Für die Akzeptanz des eBooks ist nicht allein der 

Preis ausschlaggebend. 
Art des Produkts, potentielle Käuferschicht, 

Vertriebskanäle und Geschäftsmodelle müssen 
aufeinander abgestimmt sein. Der Preis ergibt 

sich aus diesen Faktoren.
Das Ziel macht den Preis???
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